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Hallar el equilibrio para compiacer al
consumidor més exigente y proporcionar
un producto con un rendimiento ptimo
para el operador es el objetivo que se ha
marcadoSimat no solo en la amphacién de
su oferta, sino también en su "core busi-
nes”. En la pasada edicidn de Vendibérica,
celebrada en abril en Madrid, la compafia
presentd sus prindpales novedades, referen-
cias que s& suman a
su ampdo catdlogo y
que se distinguen
por encuadrarse en
una gama "equiibra-
da y saludabée’ Acul
se incluye una linea
de |dcteos sn azlica-
res afadidos gque
van desde prepara-
dos ldcteos hasta
leches 100% desna-
tadas o semidesna-
tadas

Mo solo son pro-
ductos pensados
para un consumidor cada vez mds preocu-
pado por lo que toma, sing que son referen-
cias pensadas para su buen funcionamiento
en las miguinas automdticas. Una bebeda
dirigida al vending debe estar enfocada a
satisfacer los gustos del consumidor, pero
tzmbién a mejorar su asociacidn con el
canal de distribuddn y perfecdonar su ren-
dimiento, objetivos que han estado muy
presentes para Smat.

Los preparados licteos que se mostra-
ron enVendibérica comgartieron protago-
nismo con la nueva gama da sabores ratura-
les en infusiones sin amicar que ha comenzz-
do a comerciaiizar la empresa |guaimenta
son bajas en calorias y sin gluten y se ha
mejorado su rendimiento y funcionalidad,
incidiendo en el ahomo de costes por servi-
cio para el operador:

Pueden dispensarse tanto en méquinas
de bebidas calientes como fria y son “ideales
para combinar con los cacaos y licteos
Smat", como destacan desde la empresa.

Todas eftas se pudieron degustar en el
stand de Simat enVendibérica, al igual que
su seleccidn de'Creative Combinations' que
aporta nuevas alternativas para la confec-

cién de bebidas exclusivas que aprovechan
al mdxdma las fncionalidades de programa-
cién de las nuevas maquinas, capaces de
aportar mas variedad tanto en la oferta de
bebidzs como en tesduras.

Algunas de estas “combinacicnes” per-
miten mezclar el Choco Pasidn de Simat
con su Choco Bombdn mds fruas del bos-
que o hacer un trifdsico saludable de cacao
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SIMATHA POTENCIADO

] COMPROMISO CONEL
MEDIO AMBIENTE APLICAN-
DO PROC DE PRODUC-
CION MAS RESPETUO
CON ELENTORNO

e infusiones sin azicares. “Animamos a los
operadores a dar un paso mds y combinar
dos o mas famiias de Simat en las magquinas
para obtener matices de sabores sorpren-
dentes y madmizar la seleccién de bebidas
creativas”, recomiendzn,

“Ha sido una feria importante que ha
permitido al grupo ¥ a la marca presantar
con éxito la gama de productos, tanto fa
linea de ldcteos 9n anicares coma los distin-
tos cacaos y especialidades delnfusiones,
Cafiés y Cappuccinas soiubles para sorpren-
der a clientes y consumidores, por la renta-
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bifidad, cremosidad y tesdura de los dderan-
tes productos y soluciones creathas Hot &
Cold Drinks. Muestras combinaciones da
productos (como & Chocolate a la Manta,
el trifisico saludable Tri-Chok,. ), han sido
valoradas por las distintas empresas da ven-
ding que han visitado el stand como una
excelente alternativa para cubrir las necesi-
dades actuales y los nuevos hdbitos de con-
uma", Asl valora-
ban su participa-
cién en Vendbérica
desde k3 direccién
de Smat.

En su esfuerzo
por acercarse al
cliente final y tam-
bién por orientar
sus pricticas y ges-
tién hada un mode-
lo mds sostenible,
Simat ha potencia-
do su compromiso
con el media
ambiente reargani-
zando sus procescs para fabricar sus pro-
ductos de manera respetuosa con al entor
no y ha desamalizdo tanto las redes sociales
como su canal de'Youtube an el gue se pua-
den encontrar videos de cdmo utilizar los
productos Smat Ademds ks redes sociales
s han desplegado comao un cand active da
comunicacién con sus clientes y consumido-
res a los que se anima a participar mandan-
do wideos propios o siguiendo sus pubica-
ciones en Facebook:

Su despliague en Horeca, tiendas de
especialidades y churrerias también esti en
su lista de objetivos. La compariia cuenta
con una larga frayectora de colaboradan
con las asociaciones de artesanos y en espe-
cial con el gremio de churreros de Catalufia
y estd abierta 2 otras asociaciones de arte-
sanos "para potenciar & savoir faire de
Samat entre sus clientes y colaboradores”

Churrerias de referencia en el marcado
utiizan el cacao espeso a la taza de Simat,un
cacac espeso especial con tode lo necesa-
rio para degustar en taza un excelents
cacan con una intensidad exdra, En la flesta
dal gremio artesano de churreros de Cata-
lufia, Simat patrocnd el evento.

El pasado 12 de junio, durante |3 cele-
bracién de la Moche del\Vending organizada
por Anedz, ese concediercn los premics a
Toda una vida dedicada al vending|, un reco-
nocimiento & trabajo y k2 labor desarrollada
que este afio recayd, entre otros, sobre joan
Font, fundador de Simat

La empresz especializada en productos
para la venta y distribucién automidticas
estuvo doblemente presente en la celebra-
cién, contribuyendo a su desarrolio por
medo del patrocinéo y como protagonista
con la entrega 2 joan Font de este premio,
un profesional dedicado que “supo apostar
por brindar soluciones en bebidas instant-
neas de cabidad y saludables, innovar y hacer
amigos en nuestro sector”, como destacan
desde |a propia empresa.

Simat ha dado un ruevo impuiso a sus
redes sodiales y el momento de entrega del
premic, asl como otros detalles de la noche
del vending se puaden ver en &l wideo que

cappuccino
Simat

“a tentaci@®n”

tus clientes podran resistirse
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ha compartido la empresa en sus perfiles de
Facebook y Google y del que aqui os dejz-
mas el enlace.

Bl de la Moche del Vending no ha sdo &l
Unico acto al que Simat ha prestado su apo-
yo durante este mes de junio. La compafia
también estuvo presants en la jomadz Pro-
fesional celebrada por 5aeco en Valencia
haciendo gala de ess participacién constan-
te que ofrece corno marca de proximidad,

Se aprovechd la convocatoria ademds
para presentar las (ftimas propuestas desa-
rrolladas por la compafila tanto para el mer-
cado de bebidas en frid coma calientes, des-
tacando sus ‘Creativity Combinattions’, as
como sus infusiones y leches saludables, sin
anlicares y bajas en grasa.

Los operadores alll presentes pudieran
comprobar como s disuelve en frio el t8
melocotén, el de frutas del bosque, los
combinadaos con el Choco Bombén y tam-
bién las opciones en frio y en caliente del
Bombén con Aveliana y el Bombdn con'Vai-
nilla, souciones pensadas para desestacioa-
nalizar las ventzs cuando el calor aprieta
poder ofrecer a los consumidores finales
optiones en frio a través de una miquina
automitica.
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